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Slovo ke čtenáři

Posláním p edložené knížky je poskytnout ucelený výklad poznatk  moderního managementu 
sportu a ukázat na to, jak je aplika n  využívá eské prost edí sportu. Je ur ena p edevším pro 
studenty obor  management sportu v eské republice, dále pak i zájemc m o moderní mana-
gement ze sportovních organizací (jak ziskového charakteru – obchodních spole ností, tak ne-
ziskového charakteru – spolk , atp.).

Výklad je koncipován na základ  moderních poznatk  managementu sportu ve sv tové lite-
ratu e, které prezentují i na svých konferencích p íslušné oborové asociace – WASM (Sv tová 
asociace managementu sportu) a EASM (Evropská asociace managementu sportu). Zárove  
zahrnuje zm ny, které se vyskytly v eském sportovním prost edí v posledních letech a ovliv-
nily fungování sportovních organizací.

P i psaní této publikace jsem využila i své dlouholeté pedagogické a aplika ní zkušenosti 
spojené s oblastí managementu sportu. Protože jsem v roce 1996 založila i studijní obor Ma-
nagement t lesné výchovy a sportu na Univerzit  Karlov , Fakult  t lesné výchovy a sportu, 
umožnilo mi to dlouhodob  systematicky rozvíjet p ednášky se zam ením na management 
sportu a marketing sportu. Prezentované poznatky obohatily i studie a lánky, které byly vý-
stupy výzkumných úkol . V tomto ohledu bych zejména zmínila programy rozvoje v dních 
oblastí Prvouk a Progres Univerzity Karlovy, kde se naše katedra podílela na ásti P39 (Prvouk) 
a Q19 (Progres). V t chto programech jsme se z pozice katedry zam ili na ekonomické zdroje 
sportovních organizací a sportovních událostí a v oblasti marketingu p edevším na oblasti mar-
ketingu služeb ve sportu. P irozen  i sama tato publikace byla zpracována a vydána s podporou 
programu Progres Q19.

Publika ní zázemí jsem lenila podle jednotlivých kapitol. Zdá se mi to s ohledem na te-
ná e p ehledn jší a v úzké návaznosti na ešenou problematiku kapitol. Jednotlivá témata ka-
pitol obsahují bohaté odkazy na literaturu sv tového zam ení, dále pak odkazy na literaturu 
eské provenience a v neposlední ad  i odkazy na zda ile zpracované doktorské, diplomové 

a bakalá ské práce absolvent  oboru Management TVS na naší fakult . Poslední zmín né práce 
jsou zde i z toho d vodu, že publikované literatury o eském prost edí sportu s ohledem na í-
zení a ekonomiku je nepochybn  stále málo, i když postupn  nar stá. Tyto práce zahrnují nové, 
moderní poznatky pro eskou praxi managementu sportu, bohužel se málo využívají, proto 
jsem považovala i za d ležité na n které z nich upozornit.

Tematický sled jednotlivých kapitol se v nuje manažerským innostem v oblasti t lesné 
výchovy a sportu. Ze sekven ních manažerských innosti jsou to plánování a organizování 
v oblasti sportu, ze speci  ckých manažerských inností – marketing sportu, reklama ve sportu 
a sponzorování ve sportu. Poslední kapitola je ur ena spíše pracovník m sportovní praxe. Tato 
kapitola se snaží p ehlednou formou nabídnout poznatky v manuálu pro ízení neziskové spor-
tovní organizace. To se však nevylu uje s tím, že pak podrobn jší informace k tématu zájmu 
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mohou studovat i z dalších kapitol. P i studiu knihy doporu uji zvolit postup odpovídající ú elu 
studia a již dosažené odborné úrovni tená e. Tak jsem se snažila celou publikaci koncipovat.

Dnes se v moderním managementu ukazuje, že úsp šná manažerská práce je založena 
na tv r ím myšlení a proaktivním jednání. Proto ani v této publikaci nehledejte „kucha ku“, 
která vy eší vaše problémy na poli managementu sportu. Spíše bych o ekávala od tená  kri-
tické promýšlení, hodnocení a další tv r í zpracování nastín né problematiky. K tomu všem 
p eji neutuchající elán a motivaci.

Praha, leden 2020 Eva áslavová


